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1. Introduccion

-El hombre para poder comunicarse con sus semejantes,
desde tiempos prehistoricos, ha utilizado imagenes incluso cuando

todavia no existia la escritura.

-Las imagenes estan en el origen de la civilizacion humana, estando

presentes en casi todos los procesos de comunicacion.

-¢Como seria nuestro mundo sin imagenes?.




2. CoOmo se produce la comunicacion visual

En cada proceso de comunicacion intervienen:
Emisor Persona o entidad que decide comunicar algo.

Mensaje El contenido de la comunicacién (lo que queremos comunicar).

C6digo Conjunto de normas y procedimientos que relacionan
significantes y significados para que los mensajes visuales

sean comprensibles. Tienen que ser conocidos por el receptor.
Medio Es el elemento que permite fisicamente la transmision

del mensaje.
Receptor Persona o conjunto de personas a las que se dirige el mensaje

Contexto Conjunto de circunstancias o lugares en que se sitla

el mensaje

Funcion Es la intencion que tiene el emisor del mensaje.
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=, Ejemplo de comunicacién visual

Funcion
Descriptiva: a traves de la

image

Mensaje
Fs la informacion de las diferentes
lineas y paradas del metro

n recibimos datos precisos
sobre el metro

Un folleto en forma de diptico




2.1 Lenguaje visual

El lenguaje visual es un sistema de comunicacion que estructura y

relaciona los distintos elementos visuales de las imagenes.

Objetivo

A

El lenguaje visual objetivo intenta transmitir
la informacion de forma que solo se le pueda
dar una interpretacion.

Utiliza formas geométricas, imagenes
reales, fotografias muy definidas e iluminadas.

Publicitario

Carteles con poste de
publicacion, Colonia,
Alemania.

Fotdgrafo: Joseba Estévez

El lenguaje visual publicitario combina
imagenes y textos expresivos para que el
mensaje se comprenda facilmente.

Su finalidad es atraer la atencién del
receptor para que acepte el producto y efectue

Banco de imagenes INTEF Ia Compra

Goya y Lucientes,
Francisco de

Saturno devorando a sus
hijos

Banco de imagenes INTEF

El lenguaje visual artistico produce
diferentes sentimientos y sensaciones en el
espectador, a través de combinaciones de luces,
colores y cuidadas composiciones.
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